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’ A propos d’Africascope Maghreb
" Africascope Maghreb est la mesure d’audience Radio et TV de référence menée par Kantar pour connaitre le paysage

AfI’ICO ' pays (Algérie, Maroc, Tunisie).

scope
h b Les interviews sont réalisées en face a face sur tablette auprés d'un échantillon global de 4 109 personnes, représentatif de
Mog S la population &gée de 15 ans et plus de la zone d’enquéte interrogée.

médiatique de I'Afrique et comprendre la consommation et les comportements adoptés, au global et par média, dans 3
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’ A propos d’Africascope Maghreb
. "
AfI’ICO ' pays (Algérie, Maroc, Tunisie).

scope
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Africascope Maghreb est la mesure d’audience Radio et TV de référence menée par Kantar pour connaitre le paysage
médiatique de I'Afrique et comprendre la consommation et les comportements adoptés, au global et par média, dans 3

Les interviews sont réalisées en face a face sur tablette auprés d'un échantillon global de 4 109 personnes, représentatif de
la population &gée de 15 ans et plus de la zone d’enquéte interrogée.
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' pays (Algérie, Maroc, Tunisie).

Africascope Maghreb est la mesure d’audience Radio et TV de référence menée par Kantar pour connaitre le paysage
médiatique de I'Afrique et comprendre la consommation et les comportements adoptés, au global et par média, dans 3

Les interviews sont réalisées en face a face sur tablette auprés d'un échantillon global de 4 109 personnes, représentatif de
la population &gée de 15 ans et plus de la zone d’enquéte interrogée.
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