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Les grands indicateurs en octobre 2022
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MILLIONS D€ +34% vs septembre 2022
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TOP 3 ANNONCEURS DU MOIS

Sur la base du volume de nouvelles créations publicitaires RSE - hors banniéres display
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LA MARQUE DES AGRICULTEURS

Pour votre sante, pratiquez une achwite physique reguliere www.mangerbouger.fr
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MEDIAS INTEGRES DANS LE MIX
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La pression publicitaire est valorisée sur la base des plaquettes tarifaires des régies avant toute remise ou négociations et
est exprimée en valeur brute.

Périmetre créations : print, radio, TV, pub.ext., DOOH, vidéo instream, habillage de pages, vidéo virale et cinéma.
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