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Relever les challenges sur la zone marché.

Sur I'Alimentaire, la réduction des dépenses est davantage percue sur les produits frais traditionnels,
marché ou la sensibilité au prix est la plus importante et progresse encore.

Les produits frais traditionnels sont incontournables dans le quotidien des Francais et une vitrine attractive pour
l'ensemble des acteurs de la grande distribution. La zone marc % ¢ a cependant de nombreux challenges & relever
face a la crise économique qui s'installe et freine les perspectives d'attraction des cibles d‘avenir,

Notre étude Référenseigne Expert PFT a pour objectif de mieux décrypter et comprendre les performances des
enseignes sur cet univers stratégiques pour fidéliser les clients.

Les acheteurs de produits frais traditionnels face a la montée des prix.
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